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Aktivnost 1: Koncept medijske i informacijske pismenosti

Ciljevi:
e Senzibilizirati sudionike za medijsku i informacijsku pismenost

e Potaknite sudionike da izraze vlastite ideje i brige
e Definirati medijsku i informacijsku pismenost

Potrebni materijali:

e Papirna ploca
o Prezentacija
e Tekst

Trajanje:

e 15 minuta

Opis:

Kako biste predstavili koncept medijske pismenosti u digitalnoj eri, postavljajte otvorena pitanja i
potaknite sudionike da izraze vlastite ideje i brige. (Prihvatite sve ideje osim ako nisu 100% lazne.)

Pitanja:

Sto mislite, $to znai biti "pismen"?
Jeste li svi pismeni? Jesu li svi u vasoj zajednici pismeni? Ako nije, tko je "izostavljen" - dob, spol,
socioekonomska ili etnicka skupina?

Kako bi u vasoj zajednici moglo biti nedostatak nepismenosti?

Sto mislite, stoje "medijska pismenost™?
Smatrate li svi da ste "medijski pismeni"? Mislite li da su svi u vasoj zajednici medijski pismeni? Ako
nije, tko je "izostavljen" - dob, spol, socioekonomska ili etnicka skupina?

Mislite li da "medijska pismenost” znaci nesto posebno sada kada su internet i drustveni mediji

postali toliko vazni? ( ¢ "digitalna medijska pismenost”)
Mislite li da ste “medijski pismeni”? Zasto zasto ne?

Kako bi u vasoj zajednici moglo biti nedostatak ako niste medijski pismeni?

Koncepti koje treba traziti:

Ako ucenici ne dodu sami do nekoliko primjera u nastavku, postavite i nekoliko sugestivnih pitanja.
Na primjer, “Je li ikada tesko znati kojim izvorima vjerovati? Zasto?"
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Najjednostavnije znacenje pismenosti je "znati Citati i pisati".
e Rijec je o vjestinama. Takoder moze znaciti posjedovanje znanja ili razumijevanja.

Medijska pismenost znaci znati kako pristupiti, analizirati i kreirati medije. Medijska pismenost
zahtijeva kriticko razmisljanje.

e To ukljucuje sposobnost procjenjivanja ili prosudivanja onoga Sto nadete u medijima.

Razlicite dobi, spolovi ili podskupine zajednice koje nisu pismene (ili medijski pismene, ili digitalno
medijski pismene) vjerojatno ce vise ovisiti o drugima i biti manje osnazene u drustvu, iz mnogo
razloga.

U digitalnoj eri, "mediji" se jako razlikuju od televizije, radija i novina:

e Do informacija mozete dodi vrlo brzo.

e Mozete ga dobiti iz mnogo razli¢itih izvora.

e Ponekad vam "dode" a da ga niste ni trazZili ( npr . oglasi ili odabrane kratke vijesti koje iskacu
na vasem digitalnom uredaju)

e Moze biti teSko znati kojim izvorima vjerovati bududi da ih ima toliko.

o Mozete dijeliti i stvarati poruke u digitalnom svijetu, a ne samo ih primati. U digitalnom
svijetu vise nismo samo "publika" za medije.

Zavrsno pitanje: Po vasem misljenju, je li dobra ili losa stvar sto u digitalnom svijetu mozemo
brzo dobitiinformacije iz toliko razlicitih izvora?
Pobrinite se da sudionici iznesu nekoliko dobrih stvari o proliferaciji medijskih izvora i brzini pristupa.
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