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Koje se tehnike koriste? Kako mogu razviti

Zasto je to vazno? vjestine medijske
pismenosti?
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je medijska i informacijska pismenost?
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Napisite na papiric sto mislite da je medijska i
informacijska p|smenost



2. /asto]
medijska |

informacijska
pismMenost
EVAEY:

Zapamtite: medijski sadrzaji i forme sredisnji su dio javnog
dijaloga u svakom drustvu i oblikuju svakodnevni zivot ljudi
i nacin na koji komuniciraju s drugima.

Dakle, medijska i informacijska pismenost vazna je jer:

omogucuje ljudima pristup i procjenu informacija
podrzava ispravnu upotrebu informacija

bori se protiv dezinformacija

potice odgovorno gradanstvo

Stiti privatnost i sigurnost - roditeljstvo i zastita djece
promice cjelozivotno ucenje

promice medukulturni dijalog

promice socijalnu i emocionalnu dobrobit - zdrav odnos s
medijima i sposobnost prepoznavanja Stetnih sadrzaja

Informirano donosenje odluka
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* Emocionalna privlacnost/uvjeravanje: Koristenje emocija za
uvjeravanje ili manipulaciju.

https://www.wyzowl.com/emotional-marketing/

» Stereotipizacija: prikazivanje odredenih skupina na
pojednostavljen ili pretjeran nacin.

https://shequal.com.au/genderstereotypes/

3. M ed |J g ke | * Efekt bandwagona: poticanje ljudi da slijede gomilu.

I FO FMac lJ S ke https://www.campaignlive.co.uk/article/helping-vs-branding-
te h N | ke strategies-work-and-dont/1678699

* Taktika straha: Stvaranje tjeskobe ili straha od utjecaja na
ponasanje.

https://fearappealsarethebest.wordpress.com/2014/04/08/ex
amples/%E6%97%A0%E6%A0%87%E9%A2%98/
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Postavljajte pitanja kao sto
su tko je nesto stvorio, u koju svrhu i koje se
tehnike koriste.

4 Razv Oj - Pokusajte

vjeétma pronadi razlicite izvore i tocke gledista kako
biste stekli Sire razumijevanje teme.

medijske |
mformacijgk . provjerite podatke prije nego
o pismenosti sto ih prihvatite kao istinite.

Shvatite
kako vizualni sadrzaji mogu utjecati na
znacenje i tumacenje.
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4. Razvo
viesting

medijske |
informacijsk
e piIsmenost

Koja je svrha dijeljenja ovih informacija/medija?
Sto mi ova informacija/poruka govori o temi?

Koji izvori podrzavaju ovu poruku? Jesu li ugledni? Jesu li iz
akreditiranih i recenziranih ¢asopisa?

Koje se tehnike koriste u ovoj poruci kako bi uvijerili
mene/druge?

Koje su neizravne poruke?

Kada su te informacije/mediji izradeni? (tj. je li nedavno ili
zastarjelo?)

Kada je ova medijska poruka najrelevantnija u mom Zivotu?
(npr. odnosi li se na trenutni dogadaj?)
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4. Razvo
viesting

medijske |
informacijsk
e piIsmenost

Gdje se dijeli ova poruka/medij? (npr.u grupi na drustvenim
mrezama, odredenim zajednicama)

Zasto se ova poruka/informacije dijele? (tj. uvjeriti,
informirati, zabaviti ili prodati proizvod)

Zasto je ova poruka/informacija vazna ili relevantna za
mene/moju zajednicu?

Kako ova informacija/poruka utje¢e na moj Zivot ili Zivote
drugih?

Kako se ova poruka dijeli na svim medijskim platformama?
Kako drugi ljudi reagiraju na ovu poruku/informaciju?

Kako bi netko drugaciji od mene (npr. rasa, spol,
nacionalnost, drustveno-ekonomska pozadina, dob) mogao
protumaciti ovu poruku?

T ST CITIZENS XX ELERATOR



https://proofed.com/writing-tips/how-to-develop-your-
media-literacy/

https://www.coe.int/en/web/digital-citizenship-
education/media-and-information-literacy

https://www.ngoconnect.net/sites/default/files/2020-
02/Civic%20IDEA Uvod%20Aktivnost%20and%20lce%20

Breaker.pdf

Reference

https://www.mdc.edu/kendall/collegeprep/documents?2
/fact%20and%20opinionrevised819.pdf

https://akademie.dw.com/en/media-and-information-
literacy-a-practical-guidebook-for-trainers-third-
edition/a-42423367, str.30
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