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Wie kann ich
Medienkompetenz
entwickeln?

Welche Techniken
werden eingesetzt?

Was ist das? Warum ist das wichtig?
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Was ist Medien- und Informationskompete

>,

Schreiben Sie auf ein Post-it, was Sie unter Medien- un
Informationskompetenz verstehen
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Denken Sie daran: Medieninhalte und -formen sind ein
zentraler Bestandteil des offentlichen Dialogs in jeder
Gesellschaft und pragen das tagliche Leben der Menschen
und die Art und Weise, wie sie mit anderen umgehen.

Medien- und Informationskompetenz ist also wichtig, weil

sie:
: : * Menschen den Zugang zu Informationen und deren Bewertung
2. Warum st die ermoglicht
d : d * die korrekte Nutzung von Informationen unterstitzt
Medien- un

* Desinformation bekampft
| N FO Ma t IONS- * eine verantwortungsvolle Staatsbiirgerschaft fordert

ko m pe t enz * Kinderschutz unterstitzt
W Ch t | g7 * daslebenslange Lernen fordert

* deninterkulturellen Dialog fordert

*  Privatsphare schutzt

e das soziale und emotionale Wohlbefinden starkt

* gesundes Verhaltnis zu Medien und die Fahigkeit, schadliche
Inhalte zu erkennen, unterstiitzt

* eine fundierte Entscheidungsfindung ermoglicht
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3. Medien und

Informations-
techniken

* Emotionaler Appell/Uberzeugung: Der Einsatz von
Emotionen zur Uberzeugung oder Manipulation

https://www.wyzowl.com/emotional-marketing/

e Stereotypisierung: Die Darstellung bestimmter Gruppen in
vereinfachter oder Ubertriebener Weise

https://shequal.com.au/genderstereotypes/

* Bandwagon-Effekt: Menschen werden ermutigt, der Masse
zu folgen

https://www.campaignlive.co.uk/article/helping-vs-branding-

strategies-work-and-dont/1678699

* Furcht-Taktik: Erzeugen von Angst oder Furcht, um das
Verhalten zu beeinflussen

https://fearappealsarethebest.wordpress.com/2014/04/08/ex

amples/%E6%97 %A0%E6%A0%S7 %E9%A2%98/
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4. Entwicklung
von Medien-

und
Informations-
kompetenz

Stellen Sie Fragen, z. B. wer
Informationen erstellt hat, zu welchem Zweck,
und welche Techniken dabei verwendet werden.

Versuchen Sie, verschiedene Quellen und
Standpunkte zu finden, um ein breiteres
Verstandnis fur ein Thema zu erlangen.

Kontrollieren Sie Informationen,
bevor Sie sie als wahr akzeptieren.

Verstehen
Sie, wie visuelle Elemente Bedeutung und
Interpretation beeinflussen konnen.
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4. Entwicklung
von Medien-

und
Informations-
kompetenz

Was ist der Zweck der Weitergabe dieser
Informationen/Medien?

Was sagt mir diese Information/Botschaft tiber das Thema?

Welche Quellen stlitzen diese Aussage? Sind sie serids?
Stammen sie aus anerkannten und begutachteten
Fachzeitschriften?

Welche Techniken werden in dieser Nachricht verwendet,
um mich/andere zu iberzeugen?

Was sind die indirekten Botschaften?

Wann wurden diese Informationen/Medien erstellt?
(d.h. sind sie aktuell oder veraltet?)

Wann ist diese Medienbotschaft in meinem Leben am
relevantesten? (z. B. bezieht sie sich auf ein aktuelles
Ereignis?)
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4. Entwicklung
von Medien-

und
Informations-
kompetenz

Wo wird diese Nachricht/dieses Medium geteilt?
(z.B. Social-Media-Gruppe, an bestimmte Communities)

Warum wird diese Nachricht/Information weitergegeben? (d.h.
um zu Uberzeugen, zu informieren, zu unterhalten oder ein
Produkt zu verkaufen)

Warum ist diese Nachricht/Information wichtig oder relevant fir
mich/meine Gemeinschaft?

Wie wirkt sich diese Information/Botschaft auf mein Leben oder
das Leben anderer aus?

Wie wird diese Botschaft Uber die Medienplattformen verbreitet?
Wie reagieren andere Menschen auf diese Nachricht/Information?

Wie konnte jemand, der sich von mir unterscheidet
(z.B. Hautfarbe, Geschlecht, Nationalitat, soziookonomischer
Hintergrund, Alter), diese Botschaft interpretieren?
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https://proofed.com/writing-tips/how-to-develop-your-
media-literacy/

https://www.coe.int/en/web/digital-citizenship-
education/media-and-information-literacy

https://www.ngoconnect.net/sites/default/files/2020-
02/Civic%20IDEA Introductory%20Activity%20and%20Ic
e%20Breaker.pdf

Referenzen

https://www.mdc.edu/kendall/collegeprep/documents2
/fact%20and%20opinionrevised819.pdf

https://akademie.dw.com/en/media-and-information-
literacy-a-practical-guidebook-for-trainers-third-
edition/a-42423367, S. 30
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